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	La oss skru tida noen år tilbake. Slentrende over skolegården kommer den heiteste jenta i klassen med Buffalo-platåsko, sølvfarget boblejakke og … snus? Nei, nei, kutt! Kanskje er du for ung til å huske hvor fjernt snus engang var.

Men i min oppvekst var snus omtrent like hipt som sniffing og forbeholdt hockeyspillere. Hvis du prøvde å snuse for å være kul, ble du raskt degradert til mobbeoffer.

Da jeg gikk på Marienlyst skole begynte snusing å bre seg blant pappagutter fra Oslo vest som en litt avantgarde praksis, omtrent som når gutter kliner med gutter på fest i dag. På 1990-tallet snuste man ironisk, så klart. Så ble ironigenerasjonen avløst av alvorgenerasjonen, og folk snuste ikke på kødd lenger. Resten er historie. I dag finner du ikke en pisserenne i Oslos uteliv som ikke inneholder en brukt porsjonssnus.

Tobakksindustrien har greid kunststykket å gjøre et usexy produkt med dårlig rykte til allemannseie. Kan kondombransjen lære noe her?

Etter åtte år med stigende forekomst, er nå fem prosent av unge under tjuefem smittet av klamydia. Jeg er ikke noen kløpper i markedsføring, men noe hokuspokus kan det vel ikke være. For det første må du spille på sex. Akkurat det burde ikke være noe stort problem når du selger kondomer. Skal du overleve i et konkurranseutsatt marked, må du være god til å framheve fordeler ved produktet ditt som konkurrentene ikke har. Det er heller ikke noe problem når du selger kondomer. De siste åra har kondomet fått stadig nye hormonbaserte konkurrenter, som p-plaster, p-ring og p-stav. Men legemiddelindustriens siste skrik kan ikke hamle opp med gammel romersk ingeniørkunst: Sokk på tissen er per dags dato det eneste prevensjonsmidlet som beskytter mot seksuelt overførbare sykdommer, inkludert klamydia. Helt uten kviser og humørsyke.

Durex & co trenger drahjelp, for kondommessig er Norge tredje verden. Norsk ungdom kom dårligst ut i Norden i en undersøkelse RFSU gjennomførte i 2005. Bare søtten prosent av de norske 16-25-åringene svarte at de brukte kondom. Hele 75 prosent sier at de foreslår for partneren å bruke kondom, men ansvaret pulveriseres tydeligvis i forspillets fommel. Noen som kjenner seg igjen?

 min geniale forretningsidé: Kondomet må brandes akkurat som Så her kommer snus! Vi trenger først og fremst større utvalg og mer merkevarebygging. I mange tiår har Nøkken – den knudrete – vært det hippeste kondomet man kunne få tak i, kanskje bortsett fra reinsdyrkondomet som er i salg på Kondomeriet nå før jul (nissekondomet er dessverre utsolgt). På tide med et lite idéverksted, folkens?

Kondom med smak er ingen nyhet. Varianter med jordbær og tuttifrutti har eksistert i årtier. Men hvor er det for eksempel blitt av kondom med mango og papaya? Husk bare hvordan vi for noen få år siden lo hånlig av dama i Rema 1000-reklamen som skulle ha vann med mangosmak. Den reklamen er ikke så morsom lenger. Tida er nå moden for kondomer med solbær og sjasmin, bringebær og granateple, pære, ingefær og ginseng.

Dette er naivt. Kondom er turn-off, tungvint og klønete osv. Så sier du:  Dessuten har det jo eksistert i alle år, så hvorfor skal det plutselig bli en hit nå? Men da sier jeg: Hvis vi kan få en hel generasjon til å begynne å gå med bleier under leppa, da kan vi saktens få dem til å spise sjokolade med papiret på også!

De fleste har dessverre ikke innsett kondomets merkevarepotensial ennå. Og kondomindustrien selv tror visst at det enkle fortsatt er det beste. Det er godt mulig at det fins noen ultrahippe kondomer der ute som selger like bra som snus – korriger meg hvis jeg tar feil. Men i så fall syns jeg det er rart at jeg, som er over gjennomsnittet opptatt av sex, ikke har fått det med meg …

Humor og kreativitet bør være sentrale ingredienser i enhver kondomkampanje. Og kanskje litt kjendiseri på toppen. Kina er kanskje ikke noe land vi liker å sammenlikne oss med, men når de først gjør ting, gjør de det ordentlig. Kineserne kjører nå en massiv kondomkampanje for å få bukt med landets hiv-epidemi, der kjendiser som Jackie Chan forteller sine landsfeller hvorfor det er lurt å bruke kondom. Kampanjen går i alle store medier og er også slått opp på boards, busser og trikker. Hvorfor ser vi ikke Aksel Hennie og Nicolai Cleve Broch i tilsvarende kampanjer her hjemme? Og hvor er «Idol»-folka når vi trenger dem?

Noen har skjønt det, for eksempel Røde Kors Ungdom. De deler ut gratis kondomer finansiert av Sosial- og helsedirektoratet, men pakker inn kondomene i eget design med påskrifter som «Jeg vil visst ikke bli far til dine barn», «Jeg tenner visst på latex» og liknende. Det er ikke så mye som skal til. Overskriften på dagens tekst er således min lille julegave til en fantasiløs kondombransje. Vær så god, førstemann til mølla!
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